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de tempo, até mesmo imo-
ral, porque para eles a causa
desta crise foi precisamente
o divércio entre real e sim-
bélico. De um lado colocam
o honrado suor dos traba-
lhadores e do outro os ges-
tos manipuladores do Wall
Street de Madoff.

Para eles, a solugio para
a crise consiste em voltar a
economia “real” e a poli-
tica “real”. Esquecem que
sofremos a primeira crise
verdadeiramente globaliza-
da da histéria e por isso
necessitamos de concertar
medidas e compromissos
globais. E para conseguir-
mos fazé-lo conjuntamen-
te, primeiro devemos der-
rubar os altfssimos muros
simbdlicos que hoje sepa-
ram tantas civilizaches e
culturas distintas que agora
suam para se porem de
acordo quanto antes.
Gestos como os de Michel-
le Obama e Isabel de Ingla-
terrasdo uma inspiracao pa-
ra o mundo e ajudam a cons-
truir o gﬁa@&b&%_ rela-

Sra. Obama, continue
a gesticular por favor

Os sensacionalistas meios de comunicacao
reduziram a Cimeira do G-20 para uma simples
anedota. Falo da foto da “angry black woman”
Michelle Obama e da intocdvel Rainha de
Inglaterra abragadas pela cintura. E o sonho
mais delirante de qualquer chefe de redacgio
feito realidade. Duas mulheres, ndo dois homens.
Duas ragas antes enfrentadas. Duas origens

bem distintas. Duas poténcias mundiais, a velha
Europa e o jovem Estados Unidos. Duas formas
de entender a politica e a diplomacia.

Dois icones globais. O conjunto de receios,
_uwmno:nm#om € _u-dﬁon“o_om caducos que tanto
tém dificultado a coordenagio mundial das
medidas anti-crise, disolvemn-se graas a vontade
de entender-se, a tolerar culturas distintas

e trabalhar unidos para superar a situacio.

A foto fez disparar a ira dos fanéticos do “real”.
Para estas pessoas, a cimeira foi uma patética
pantomina com pessoas a gesticular niimeros
para mostrar. Que os dirigentes dediquem
esforgos ao simbélico parece-lhes uma perda

to simbdlico global que necessitamos para sair
da crise. Assim, os dirigentes do mundo
trabalhem duro e suem, mas por favor néo

se esquegam de dar o exemplo: gesticulem.

*autor de “Serd mejor que Io cuentes!, los relatos como
medios de comumicacidn” (wwwiserameforquelocuentes.com)

MwﬁvqoncnOm distinguidos

A iniciativa Produto do Ano distinguiu um total de 42 produtos no mercado
nacional. Os finalistas foram alvo de um estudo de mercado da TNS

NATIVIDADE SIMOES

ealizou-se na semana

passada a 5% edicao

do Prémio Produto
do Ano, uma iniciativa que
este ano distinguiu um total
de 42 produtos, distribuidos
por um conjunto de igual mi-
mero de categorias, produtos
esses que durante um ano
vao poder ostentar o selo de
«Produto do Ano» nos seus
suportes de comunicagao,
incluindo packaging e publi-
cidade. Este ano, a Johnson
& Johnson foi a empresa mais
votada pelos consumidores
portugueses, nesta iniciativa
promovida em Portugal pela
Peres & Partners. Um@ﬂ&m
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“Gestos como os de
Michelle Obama e Isabel
de Inglaterra sdo uma
inspiracdo para o mundo
eajudam a construir
oimpresdndivel relato
simbdlico global

quie necessitamos
parasair da aise”

empresa foram eleitos quatro
dosvérios produtos avotagio,
todos na drea de Higiene e
Cuidado Pessoal. Os produ-
tos inscritos foram analisados
por um jari independente,
constituido por representan-
tesda APAB APED, APODE-
MO, APPM, Centromarca,
CIRCPD, IMPINPL IPAM &
AICPHC, que seleccionou os

finalistas por categoria. Numa
2% fase, os finalistas foram alvo

TNS Euroteste, e efectuado

junto de uma amostra de

de um estudo realizado pela  mais de 2000 lares.
VENCEDORES 2009

Categoria Produto

Aguas Aromatizadas Gaselficadas Castello Bubbles

Aguas Lisas Fastio Family

Amaciadores de Roupa Vernel Concentrado

Auxiliares de Combustao Maxulen

Azeite

Oliveira da Serra Pop Up

Bases Culindrias

Refogados de Tomate Guloso

Bebidas Funcionais

Ritmo Luso

Bricolage Garna Einhel Redline

Cocktails Martini Rosato

Cola Uhu Super Strong&Safe

Cuidados Capilares Schwarzkopf Gliss

Cuidados dos Pés Neutrogena Balsamo Pés Refrescantes
Cuidados Faciais AntHdade Ultralift Pro-X

Emagrecimento Depuralina

Farinha Farinha Preparada para Maguina de Pao
Higiene Oral Listerine Antisépticos Orais

Higiene Sanitdria

W Pato Ecologico

Incontinéncia

Tena Lady Mini Magic

Lavagem de Roupa

Persil Power Perls

Limpeza de Superficies
Limpeza Facial Peles Jovens
Patés e Rechelios para Sandes

Cillit Bang Lexivia Ultra Brilho
Gama Clean & Clear Advantage
Bocadélia

Peixe Congelado

Produtos para Musculos e Articulacbes
Snacks de Cereais

Posta Tradicional 800 Gr.Riberalves
Prel Red E Prel Blue
Mini-Breaks

Solares Piz Buin Helioplex

Styling Cabelos FructiS Style Gel Endurance
Utilidades Domésticas Jarro Purificador de Aqua
Vegetais Embalados Gama de Biologicos Baby Leaf Vitacress
Sobremesas Pudins Koala

Proteccéo da Pele Luvas em Frasco

Tratamento de Piclhos e Léndias Stop Piolhos

Licores Pisang Ambon Guarané Lima
Whiskys Grant's Family Reserve
Parafarmécia Sinomarin

Parafarmacia Infantil Ceregumil Peditrico

Pequenocs Domésticos Actifry

Maquinas de Pao Home Bread Xx|

Came 100% Carne Vaca Picada Grillero

Vegetais Congelados

QueiJo para Barrar

Legumes a Lacarte Saint Eloi
Requeljao Salcio para Barrar

Cuidado do Calcado

Buifalo

Publicidade vai cair 6,9%

A agéncia de meios da ZenithOptimedia reviu pela segunda vez o investimento
publicitirio paraoanode 2009, naquela que é a estimativa mais pessimista de todas

CARLOSMARTINHO

elasegundavezdesde

QOutubro de 2008, a

ZenithOptimedia
reviu em baixa as previsdes
do investimento publicitdrio
global. Segundo explicou a
agéncia de meios do grupo
Publicis, os anunciantes irdo
investirem 2009 menos 6,9%
em publicidade, globalmente,
em relagio ao ano de 2007.
Em Dezembro, recorde-se, a
ZenithOptimedia tinha aban-
donadoas primeiras previsdes,
feitas em Outubro e que reve-
lavam que o mercado poderia

crescer 4% em 2009, para
outras menos optimistas, que
davam conta de uma descida
de 0,2%. Agora, as previsdes
pioraram e indicam que o pri-
meiro trimestre do ano serd
pelo menos tao duro como o
dltimo de 2008. O mercado
britanico, por exemplo, ird
cair 8,7% este ano, o alemao
5,5%eojaponés 5%. Todos os
media irdo ser afectados pela
recessao publicitdria, excepto
a internet, que devera crescer
8,69 em 2009, para 0s 40 mil
milhdes de euros. A quota da
internetird assim aumentar,de
10,4 paraos 12,1%. Paraalém

desta, a televisio serd o tinico
meio a aumentar a sua n_coﬁm,
dos 38,1 para os 38,69, ain-
da que desca o investimento
em 5,5%, para os 130 mil mi-
Ihdes de euros. Os jornais irdo
descer de 25,3 para 0s 23,8%
de quota, para os 80 mil mi-
Ihes de euros, e pela primeira
vez 0s anunciantes vao inves-
tir mais em internet que em
revistas. Este meio vai descer
o investimento dos 41 para
os 37 mil milhdes de euros.
Ainda segundo a ZenithOp-
timedia, em 2010 o mercado
ird recuperar e aumentar o in-
vestimento em 1,5%.
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